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INTERNETLAB?

Uma entidade sem

fins lucrativos, a organizagao atua
como ponto de articulagao entre
académicos e representantes dos
setores pablico, privado e da sociedade
civil, incentivando o desenvolvimento
de projetos que abordem os desafios
de elaboragao e implementacao

de politicas pablicas em novas
tecnologias, como privacidade,
liberdade de expressao e questoes
ligadas a género e identidade.

O QUEE
O REDES
CORDIAIS?

Promovemos a mudanga no ambiente
digital através da capacitagao para o
dialogo, do combate a desinformagao e
do estimulo a interpretagao critica das
redes sociais, com o objetivo de reduzir
potenciais impactos negativos que a
exposicao na internet pode causar a
sociedade.

QUALO
OBJETIVO
DESTE
GUIA?

O OBJETIVO DESTE GUIA E
OFERECER AS FERRAMENTAS
PARA QUE INFLUENCIADORES

E PRODUTORES DE CONTEUDO
EM PLATAFORMAS DIGITAIS
PARTICIPEM DO PROCESSO
ELEITORAL DE MANEIRA
DEMOCRATICA, SEGURAE ETICA.

Pessoas atuantes e influentes nas
plataformas digitais sao cada vez mais
relevantes para a construgao do debate
publico no Brasil. Suas vozes tém um
impacto significativo, que exige o
reconhecimento da responsabilidade
pela comunicagao que realizam,
especialmente para o fortalecimento do

dialogo democratico.




QUAL E O PAPEL DE UM

NAO HA UMA DEFINICAO
QUE DELIMITE QUEM E (OU
NAO) UM “INFLUENCIADOR
DIGITAL”. PARA ESTE

GUIA, INFLUENCIADORES
DIGITAIS SAO PESSOAS QUE
PRODUZEM CONTEUDO
PARA INTERNET E

O COMPARTILHAM
ATRAVES DAS REDES
SOCIAIS, ATINGINDO

UM ENGAJAMENTO
SIGNIFICATIVO DE UMA
AUDIENCIA DE OUTROS
USUARIOS.

?

Pessoas ativas e influentes nas
redes sociais sao cada vez mais

relevantes para a construgao do
debate plblico. As suas vozes

tém um impacto significativo, o
que exige que reconhecam a sua
responsabilidade pela comunicacao

ue realizam.

estudo mais recente da Universidade
Estadual da Pensilvania (PennState)
afirma, ainda, que, a medida que

mais pessoas recorrem as redes
sociais para obter noticias, cada

vez mais os influenciadores digitais
passam a competir com os meios de
comunicagao tradicionais pelo mesmo
publico, o que leva a um cenario

de aumento da polarizacao e do

extremismo?.

TKARHAWI, Issaaf. Influenciadores
Digitais: Conceitos e Praticas em Discussao.
Disponivel em: https://bit.ly/35tGg91

?Social media influencers may affect
more than voters opinions.

Disponivel em: http://bit.ly/4bWuV9d


https://bit.ly/3StGg91
http://bit.ly/4bWuV9d
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/types-sources-and-claims-covid-19-misinformation

QUEM SEGUE

INFLUENCIADORES NO BRASIL?

Entre os homens,
esse nimero chega a 42%, enquanto
entre as mulheres é de 33%. A
pesquisa ainda aponta que 74%
dos brasileiros consomem videos,
programas, filmes ou séries pela
Internet® e 80% usam redes sociais®.
Esses dados nos contextualizam
sobre como o mercado e consumo de
influéncia digital se tornam cada vez
mais relevantes a cada ano.

Em relagdo ao nimero de
influenciadores atuantes no pais, um
levantamento feito pelas empresas
Nielsen e YOUPIX em 2023 indica
que o Brasil é o segundo pais com maior
namero de influenciadores digitais no
Instagram, totalizando 10,5 milhdes de
contas com pelo menos mil seguidores’.

* Disponivel em: https:/bit.ly/3x0Cahk
“ Disponivel em: https://bit.ly/3z1tLKU
°Disponivel em: https://bit.ly/3z4n2ji

¢ Disponivel em: https://bit.ly/4aOXDYk

7 Mercado de influéncia deve movimentar US$ 500 bi
até 2027; Brasil & 2° em nimero de influenciadores.
Disponivel em: https://bit.ly/3LF5tJS

midia atraves
da Internet

EM UMA ELEICAO
DIGITAL E FUNDAMENTAL
ENTENDER O PAPEL DOS
INFLUENCIADORES

A PARTICIPAGCAO DE
INFLUENCIADORES NO
DEBATE POLITICO GANHA
ESPECIAL RELEVANCIA
NO PERIODO ELEITORAL.
NESTES CASOS, NAO SAO
APENAS DECISOES DE
CONSUMO QUE PODEM
SER INFLUENCIADAS,
MAS OS PROPRIOS
RUMOS DO DEBATE
POLITICO E, ATE MESMO,
DECISOES SOBRE VOTOS.
O APOIO OU A CRITICA A
CANDIDATOS, PARTIDOS
OU PROJETOS POLITICOS
PODEM AFETAR A FORMA
COMO AS PESSOAS QUE
ACOMPANHAM AQUELE
INFLUENCIADOR SE
POSICIONAM NO DEBATE
POLITICO OU EM QUEM
ELAS DECIDEM VOTAR.



https://bit.ly/3x0Cahk
https://bit.ly/3z1tLKU
https://bit.ly/3z4n2ji
https://bit.ly/4aOXDYk
https://bit.ly/3LF5tJS

Em um cenario de eleigdes
municipais, como é o caso deste
ano, a incorporagao da transparéncia
como valor guia para as atitudes de
influenciadores digitais torna-se

ainda mais crucial, uma vez que as
campanhas eleitorais tratam de temas
cotidianos. Assim, o envolvimento dos
cidaddos com os candidatos e suas
bases apoiadoras tende a ser mais
localizado e proximo.

Uma pesquisa da fundagao Luminate
sobre a relagao entre a juventude e

a democracia brasileira® aponta que
os jovens tendem a lembrar mais

dos vereadores em que votaram em
comparagao aos deputados federais

e estaduais, por exemplo. Muitos
jovens, inclusive, acabam engajando
em campanhas politicas de candidatos
que sao familiares, amigos ou que
pertencem as comunidades que
frequentam. Ainda de acordo com

A pesquisa Os Vetores da Comunicagdo
politica em aplicativos de mensagens:
habitos e percepgdes aponta® que,
apesar de os brasileiros acreditarem
que, em um ambiente de grande
polarizagao politica, todo conteido
compartilhado precisa ter sua
veracidade questionada ou validada,
o conceito ainda nao virou pratica
em todas as situagées. Uma das
maiores brechas desse mecanismo é
justamente a confianga depositada
no emissor e no transmissor da

mensagem.

Dessa forma, considerando a

capacidade que tém de ajudarem
a propagar discursos e divulgarem
informacoes,

8ROCHA, C. & SOLANO, E. Juventudes e
Democracia na América Latina. Luminate, 2022.
Disponivel em: https://bit.ly/4cbFSmX

® INTERNETLAB; REDE CONHECIMENTO
SOCIAL. Os Vetores da Comunicagéo politica em
aplicativos de mensagens: habitos e percepgdes. Edigao
3-2022/2023. Séo Paulo, 2023. Disponivel em:
https://bit.ly/4cblX6z

O INFLUENCIADOR
PODE PARTICIPAR
DO DEBATE
POLITICO?

O INFLUENCIADOR,
ASSIM COMO QUALQUER
CIDADAO, PODE PARTICIPAR
LIVREMENTE DO DEBATE
POLITICO-ELEITORAL,
DEMONSTRAR APOIO OU
CRITICAS A CANDIDATOS E
PARTIDOS, E, ATE MESMO,
PARTICIPAR DE CAMPANHAS
ELEITORAIS. MUITOS,
INCLUSIVE, JA O FAZEM.

A participagao politica de
influenciadores digitais esta submetida
a regras, como as que protegem o

processo eleitoral de interferéncia do
oder economico, por exemplo.


https://bit.ly/3iJOghj
https://bit.ly/4cbFSmX
https://bit.ly/4cbIX6z

19 Resolugao n®
23.610/2019 do TSE.
Disponivel em: https://
bit.ly/3Sd0pOU

Segundo a Resolucao 23610/2019 do
Tribunal Superior Eleitoral,'® & proibida
a contratagao de pessoas para que
realizem publicages de cunho politico/
eleitoral em seus perfis, paginas,
canais, redes sociais ou sites. Assim,
quando um candidato ou um partido
paga ou contrata influenciadores

para que publiquem ou impulsionem
conteido, compartilhem material, fagam
transmissoes ao vivo nas suas redes,
essa regra esta sendo violada e aquela
propaganda é ilegal, o que pode sujeitar
o influenciador a um processo judicial.
E atengao: nao é apenas o pagamento
em dinheiro que esta vedado, qualquer
atividade politico-eleitoral nas redes do
influenciador que envolva a troca de
apoio por recebimento de algum tipo
de monetizacao, beneficio, ou favor

de natureza economica do candidato,
partido ou coligagao pode configurar

contratagao de propaganda irregular,
se considerada a forma como o TSE
regulamentou a questao em 2024.

Outra hipotese de propaganda
irregular que pode sujeitar um
influenciador a algum tipo de
processo judicial € o cenario em
que ele impulsiona conteldo de
cunho eleitoral. De acordo com

a legislagao, apenas candidatos,
coligagdes e partidos sao autorizados
pela lei a realizar a contratagao de
impulsionamento de propaganda
eleitoral.

Mas a legislagao nao resolve todos os
problemas éticos e de responsabilidade
sobre como os influenciadores

devem participar do debate politico.
Mesmo que algumas condutas nao
sejam ilegais, elas podem acabar
prejudicando o debate democratico
ou enganando os seguidores do
influenciador. Este guia traz uma série
de boas praticas que partem do que
esta na lei, mas nao se bastam ali.

SE VOCE E UM
INFLUENCIADOR E
VAI PARTICIPAR DO
DEBATE POLITICO OU
APOIAR CANDIDATOS
OU PARTIDOS COM OS
QUAIS SE IDENTIFIQUE,
E IMPORTANTE ESTAR
CONSCIENTE DO

SEU PAPEL E DA SUA
RESPONSABILIDADE.

MARKETING DE INFLUENCIA
E O DEBATE ELEITORAL

EM AGOSTO DE 2018, UM TUITAGO EM APOIO AO CANDIDATO A REELEIGAO
DO GOVERNO DO PIAUI, WELLINGTON DIAS (PT), FICOU CONHECIDO COMO
“MENSALINHO DO TWITTER”. UMA JORNALISTA COM SEIS MIL SEGUIDORES
REVELOU TER SIDO CONTRATADA POR UMA AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA

LIDAR COM TEMAS RACIAIS, FEMINISTAS E LGBT. DEPOIS, PASSOU A RECEBER
E-MAILS DA AGENCIA COM INFORMAGOES A PARTIR DAS QUAIS DEVERIA

ELABORAR SUAS POSTAGENS E FOI ORIENTADA A PROMOVER OUTROS
POLITICOS. PARTIDOS DE OPOSIGAO A CANDIDATURA DE DIAS FORAM A
JUSTICA ELEITORAL ACUSANDO-O DE CONTRATAR UMA AGENCIA PARA

FAZER PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR NO TWITTER, MAS NAO HOUVE
CONDENAGAO POR FALTA DE PROVAS. AINDA QUE NAO TENHA HAVIDO

CONDENACAO NO CASO, ELE E EXEMPLIFICATIVO DA TENTATIVA
DE USAR O MARKETING DE INFLUENCIA DURANTE AS ELEICOES
E DAS IMPLICACOES JURIDICAS DESTAS PRATICAS.

Fonte: NEXO JORNAL.
Disponivel em: https://bit.ly/33EyNef

Jaem 2022, a Justica Eleitoral confirmou

a inelegibilidade por oito anos de Miguel

Correa da Silva Junior, candidato ao Senado

Federal por Minas Gerais em 2018, em razao

das praticas de abuso do poder economico,

captagao ilicita de recursos para criagao
de aplicativo e contratagao irregular de
influenciadores digitais em beneficio da
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https://bit.ly/3Sd0pOU
https://bit.ly/3Sd0pOU
https://bit.ly/33EyNef
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Marco/tse-confirma-inelegibilidade-de-candidato-ao-senado-que-contratou-influenciadores-digitais-para-alavancar-campanha
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Marco/tse-confirma-inelegibilidade-de-candidato-ao-senado-que-contratou-influenciadores-digitais-para-alavancar-campanha
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Marco/tse-confirma-inelegibilidade-de-candidato-ao-senado-que-contratou-influenciadores-digitais-para-alavancar-campanha
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Marco/tse-confirma-inelegibilidade-de-candidato-ao-senado-que-contratou-influenciadores-digitais-para-alavancar-campanha




LIBERDADE _
DE EXPRESSAO «

O influenciador e qualquer individuo
tém o direito de se manifestar
livremente, expressando suas ideias e
opinies. A participagao ampla e livre no
debate pablico & um dos fundamentos
da democracia. E uma das formas de
exercer a liberdade de expressao &
atraves da liberdade politica: expressar
posi¢oes politicas, filiar-se a partidos,
defender projetos politicos ou apoiar
candidatos ou partidos. Na internet e
nas redes sociais, qualquer um pode
expressar ideias politicas e insatisfagoes,
contatar diretamente representantes
plblicos, e fazer manifestacdes e
protestos publicos.

MUITOS SEGUIDORES,

Neste sentido, quando uma postagem,
mensagem ou posicionamento ataca e
deslegitima pessoas que fazem parte de
grupos historicamente marginalizados,
como mulheres, negros e LGBTQIA+,
em razao de sua identidade, acabam

por violar as condi¢des necessarias para

o exercicio da liberdade de expressao
dessas pessoas. E, se uma pessoa se sente
reprimida ou ameacada ao participar

de um debate por suas caracteristicas
pessoais, isso reduz sua liberdade em
comparagao com a de outras pessoas que
nao carregam as mesmas caracteristicas,
impedindo a concretizagao do valor da

liberdade de expressao.

SER UMA FIGURA
PUBLICA, OU TER

NAO DIMINUI A
LIBERDADE DE
EXPRESSAO DE
ALGUEM.

RECONHECA
TENTATIVAS DE
CENSURA QUANDO
ELAS ACONTECEM.

Em campanhas acirradas &€ comum

que candidatos, partidos ou militantes
politicos busquem o Judiciario ou outros
instrumentos para controlar o discurso
que lhes incomoda, que faz criticas ou
que & minoritario, o que nao é correto.
E possivel que, ao se manifestarem
politicamente, influenciadores sejam
constrangidos a se calar, mas, assumidas
as responsabilidades pelo que se diz
(falaremos disso logo mais), essas
tentativas de censura, mesmo se
validadas pelo Poder Judiciario,

nao sao legitimas.

Além disso, podem haver casos de
marcas e agéncias de publicidade que,
buscando evitar crises de imagem

e resguardar sua reputagao, tém
implementado clausulas em contratos
com influenciadores exigindo que

esses nao se posicionem politicamente.

Alegitimidade desse tipo
de restrigdo ao direito do influenciador
se posicionar pode ser questionada.

"' Disponivel em: https://bit.ly/3VwCygT



https://bit.ly/3VwCygT

LIBERDADE DE EXPRESSAO
OU PROPAGANDA ELEITORAL?

A DISPUTA ELEITORAL MUITAS VEZES CHEGA TAMBEM AO JUDICIARIO, COM
CANDIDATOS E PARTIDOS BUSCANDO QUESTIONAR OU CERCEAR DISCURSOS QUE
NAO LHES AGRADA, O QUE MUITAS VEZES PODE CULMINAR EM DECISOES JUDICIAIS

QUE TRAZEM RISCOS A LIBERDADE DE EXPRESSAO.

Foi o caso, por exemplo, do Festival Lollapalooza. Em marco de 2022, o ministro Raul Aradjo
do Tribunal Superior Eleitoral determinou multa de R$ 50.000 a organizagao do festival
Lollapalooza, pois classificou como propaganda eleitoral antecipada as manifestagoes politicas
das cantoras Pabllo Vittar e Marina: Pabllo vestiu uma bandeira vermelha com o rosto de Lula
e Marina se manifestou contra Bolsonaro. Segundo o Tribunal, as artistas estariam fazendo
propaganda eleitoral em beneficio de um possivel candidato a presidéncia, em detrimento de
outro possivel candidato, antes do periodo no qual esse tipo de propaganda é permitido.

A decisdo foi dada apés o Partido Liberal (PL) ter feito um pedido ao TSE de que artistas

fossem proibidos de se manisfestar politicamente durante o festival.

A decisao do ministro foi repudiada por advogados eleitorais, os quais apontaram que
ela conflitaria com o entendimento do Supremo Tribunal Federal na Agao Direta de
Inconstitucionalidade 5.970, de 2021. Na ocasido, o STF decidiu que apesar de os
dispositivos que vetam showmicios (apresentagdes voltadas a promogao de candidatos)
serem constitucionais, isso nao impede que artistas manifestem suas opinides politicas em
apresentagdes. O acordao afirma que é “assegurado a todo cidadao manifestar seu aprego
ou sua antipatia por qualquer candidato, garantia que, por obvio, contempla os artistas que
escolherem expressar, por meio de seu trabalho, um posicionamento politico antes,
durante ou depois do periodo eleitoral”

Dias depois, o Partido dos Trabalhadores (PT) protocolou uma solicitacao
junto ao TSE para entrar na agao como terceiro interessado, alegando nao ter havido
violagdo da lei eleitoral. No entanto, o proprio PL entrou posteriormente com um pedido de
desisténcia da acao, encerrando o caso.

Devido a repercussao do caso, em 2024, a Resolugao do Tribunal Superior Eleitoral n® 23.610,

de 18 de dezembro de 2019, que regula sobre propaganda eleitoral, foi editada para prever que
nao configura como propaganda eleitoral antecipada “a divulgagao de posicionamento pessoal
sobre questdes politicas, inclusive em shows, apresentacdes e performances artisticas, redes
sociais, blogs, sitios eletrénicos pessoais e aplicativos (apps)”. E importante ressaltar, todavia,

que, caso o individuo tenha sido contratado ou seja remunerado para promover conteldos
politicos-eleitorais em favor de terceiros, o cenario nao é o mesmo, de modo que, caso a
divulgagao ocorra antes do periodo eleitoral determinado, havera a configuragao
de propaganda eleitoral antecipada.

TRANSPARENCIA

A necessidade de transparéncia nao

é nenhuma novidade para quem
acompanha o marketing de influéncia.
Dada a credibilidade e o potencial

de viralizagao que conteidos de

influenciadores podem ter,

uem o segue confia no seu conteu
Ser transparente é respeitar e cultivar

essa conﬁanga existente.

Em eleigoes, essa transparéncia é ainda
mais importante, porque a integridade
do processo democratico esta em jogo.
Mas como o marketing de influéncia
eleitoral & proibido e vocé nao pode ser
pago de nenhuma forma para apoiar
ou criticar candidatos, a transparéncia
é de outra natureza

Vocé pode participar
voluntariamente de campanhas, apoiar
candidatos ou defender ideias, valores
e pautas politicas, mas € essencial ser
transparente sobre vinculos, relagdes ou
circunstancias que podem motivar essas
manifestagoes ou representar algum
conflito de interesses.




AGENCIAS

TRANSEARENCIA SOBRE A
RELACAO COM A CAMPANHA
OU COM O PARTIDO

DIOVISUAL, OU SE
EUNIAO OU CONVERSA
O OU PARTIDO INFORME ISSO
ANIFESTAR APOIO AO CANDIDATO
ARTIDO, DEIXANDO CLARO PARA SEUS

UIDORES O TIPO DE RELACAO QUE EXISTE.

SE O CANDIDATO E SEU AMIGO, PARENTE, UM
CONHECIDO PROXIMO, OU FAZ PARTE DO SEU
CIRCULO SOCIAL E/OU FAMILIAR E IMPORTANTE SER
CLARO SOBRE ISSO. VOCE PODE QUERER APOIAR A
CAMPANHA DE UM FAMILIAR, AMIGO OU DAQUELE
CONHECIDO DA FAMILIA, MAS VOCE PRECISA SER
TRANSPARENTE SOBRE A SUA RELACAO COM O
CANDIDATO SEMPRE QUE DECLARAR APOIO.

DE PUBLICIDADE
E INFLUENCIA NA
PROPAGACAO DE NOTICIAS

Em junho de 2022, através de reportagens investigativas
de veiculos como o Nicleo Jornalismo e agéncia Aos Fatos,
passou a ser de conhecimento plblico que paginas de
fofoca, aparentemente sem relagao entre si, estavam sendo
agenciadas por uma mesma empresa, a Mynd8. Essas paginas
compartilhavam consistentemente as mesmas historias, tanto
sobre celebridades quanto sobre questdes politicas.
Essa dinamica gerava a impressao de que determinados

assuntos estavam surgindo organicamente em varias
fontes, quando na verdade estavam sendo
promovidos comercialmente,

sem transparéncia.

__£

Um exemplo desse esquema
envolveu a cantora Luisa
Sonza, que expressou
sua preocupagao sobre
marcas cancelando
contratos de publicidade
com personalidades que se
posicionavam politicamente.
Sua postagem foi amplamente
divulgada por perfis de fofoca

no Twitter, como “cutucadas”,

Por mais que pautas e assuntos
oriundos de agéncias publicitarias
nao sejam um problema em si,

considerando a capacidade que esses
“vemmebuscarhebe” e P q

“choquei”. O que nao se
sabia & que tanto esses perfis
quanto Luisa Sonza eram
representados pela mesma
agéncia. Nesse sentido, muitos
dos conteudos produzidos
por influenciadores e famosos
contratados pela agéncia de
publicidade acabavam sendo
republicados por estes perfis.

perfis e influenciadores tém de pautar
assuntos na internet, inclusive aqueles
relacionados as elei¢des, é essencial
a adocao de conduta transparente
perante seus seguidores sobre seus
posicionamentos politicos.


https://nucleo.jor.br/especiais/2022-07-25-banca-digital-publis-pauta-internet/

CONTEUDO E PARA COM A
SUA AUDIENCIA E OUTRO
PRINCiPIO ESSENCIAL
QUE DEVE SER LEVADO
EM CONSIDERAGAO.

A RESPONSABILIDADE

E OUTRA FACETA

DA LIBERDADE DE
EXPRESSAO. VOCE TEM
AMPLA LIBERDADE PARA
PARTICIPAR DO DEBATE
POLITICO-ELEITORAL, MAS
DEVE SER RESPONSAVEL

COM OS LIMITES DA LEI E
COM PARAMETROS ETICOS.

RESPONSABILIDADE

A RESPONSABILIDADE PELO

A LIBERDADE DE EXPRESSAO

NAO SE RESTRINGE APENAS

AO APOIO A CANDIDATOS, MAS
PROTEGE, TAMBEM, A CRITICA.
DEPENDENDO DE COMO FOR
REALIZADA, CONTUDO, A CRITICA
PODE ACABAR SE TORNANDO UMA
OFENSA OU UM ATAQUE, E CORRE
O RISCO DE NAO ESTAR PROTEGIDO
PELA LIBERDADE DE EXPRESSAO.

Na lei, estes limites estao em geral
ligados a ofensa a honra e a imagem.
E o caso, por exemplo, de ataques ou
criticas que funcionam para acusar
alguém, de maneira indevida, de ter
cometido um crime, para mentir que
alguém fez algo que & negativo para
sua imagem, para divulgar alguma
informacgao mentirosa para prejudicar
a candidatura, ou, ainda, para ofender
a dignidade de alguém (como em um
xingamento racista ou homofobico,
por exemplo). A bissola aqui deve
apontar para uma critica alinhada com
o interesse publico.

VERIFIQUE AS INFORMAGOES
QUE COMPARTILHA,

CHEQUE EM MAIS DE UMA
FONTE SUA CONFIABILIDADE
E SEJA RESPONSAVEL AO
DIVULGAR NOTICIAS, FATOS
OU INFORMAGOES.

Um debate politico democratico e
construtivo depende de informagoes
confiaveis, bem fundamentadas, que
tenham sido devidamente apuradas.
Isso contribui com a integridade do
debate politico. Desinformagao pode
englobar varios tipos de conteldos
(falsos, descontextualizados, imprecisos,
sensacionalistas, hiperpartidarios ou até
mesmo de propaganda), que podem vir
na forma de um boato, uma opiniao ou,
muitas vezes, podem se revestir com
aparéncia de informagao jornalistica
sem que necessariamente tenham

sido produzidos seguindo principios
jornalisticos.

Nem sempre a desinformagao é
produzida por algo 100% falso -

uma noticia verdadeira fora de seu
contexto, ou uma noticia antiga

ja sem validade, por exemplo, sao
formas de gerar desinformagao sem o
uso de informagdes totalmente falsas.

Nos dltimos anos, inclusive, uma
narrativa comum de desinformacao no
Brasil se relacionou a descredibilizagao
do sistema eleitoral, o que vai contra a
legislagao eleitoral. Diante da circulagdo
de informagdes enganosas sobre a
seguranga do sistema eleitoral, fica
clara também a necessidade de garantir
o acesso a informagdes confiaveis sobre




a integridade das urnas eletronicas e
o sistema de votacgo. Nesse cenario,
a checagem de fatos e fontes & uma

atividade importante para todos

os influenciadores que pretendem
participar de campanhas eleitorais ou
propagar ideias e posicionamentos
politicos.

Vale ainda acessar ferramentas do TSE,

-

como o Tira-Davidas, para verificar
se determinado conteldo ja foi
denunciado como desinformacao ou,
mesmo, pesquisar o que agéncias de
checagem tém falado sobre o assunto.
Destaca-se, nesse sentido, que a
atualizagao mais recente da resolucao

do Tribunal Superior Eleitoral (TSE)

que regula sobre propaganda eleitoral

prevé que as checagens realizadas
por agéncias que tenham firmado
termo de cooperagao com o TSE
serao disponibilizadas no site da
justiga eleitoral. Ser responsavel
pela divulgagado de noticias, fatos e
historias de qualidade é um dever
de todos os usuarios das redes, mas
no caso de influenciadores é uma

responsabilidade nado s6 para com

seus seguidores que confiam no seu
conteldo, mas também em relacao
a construgao de um debate politico
democratico.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL,
DESINFORMAGAO E ELEIGOES

Nesse contexto sobre desinformacao, & importante destacar as implicagoes

que ferramentas de inteligéncia artificial generativa podem ter no periodo de eleicdes e sobre

propagandas eleitorais. Enquanto modelos tradicionais de inteligéncia artificial tém como
base regras predeterminadas e logica formal, de modo a apenas reproduzir informagdes, a
IA generativa possui a capacidade de criar, gerando textos, imagens, audios, filmes e outros
materiais de maneira autonoma.” Essa possibilidade de produgéo sintética de todo tipo de
conteddo pode trazer novos riscos para a integridade do debate publico e para a democracia.
Durante as elei¢oes primarias estadunidenses deste ano, por exemplo, houve a circulagdo de
um audio falso gerado por inteligéncia artificial com a voz do atual presidente dos Estados
Unidos, Joe Biden, tentando dissuadir eleitores de votar no estado de New Hampshire.” Na
Indoneésia, por sua vez, a tecnologia da empresa OpenAl foi usada para criar chatbots que se
comunicavam com os eleitores como se fossem humanos.” Como uma forma de antecipar
o risco de situagdes analogas no Brasil, o Tribunal Superior Eleitoral atualizou a sua resolucao
sobre propaganda eleitoral para prever regras referentes a utilizagao de inteligéncia artificial

por candidatos e partidos. O artigo 9°-B da nova regulamentacao determina que propagandas

eleitorais que se utilizem de inteligéncia artificial devem possuir um aviso, destacado e
acessivel, de que o contetdo foi fabricado ou manipulado por ferramentas que utilizam
esse tipo de tecnologia. Ademais, é estritamente proibido a utilizagdo desses sistemas em
propagandas eleitorais com o intuito de difundir fatos inveridicos ou descontextualizados
que possuem o potencial de causar danos a integridade do processo eleitoral. Essa vedacao
inclui a utilizagao de deepfakes, que permite a manipulagao de conteldos de videos, audios e
imagens, a partir do uso de A, colocando pessoas em situagoes que nao ocorreram.

Por fim, a utilizagao de chatbots (robds de conversa) para intermediar o contato com o eleitor

nao pode simular dialogo com candidato ou qualquer outra pessoa. Apesar dessas previsoes
legislativas serem direcionadas essencialmente aos(as) candidatos(as) politicos(as), & preciso
que influenciadores, em sua posicao de comunicadores e transmissores de informacges,
estejam atentos a conteldos manipulados, denunciando aqueles que nao possuem aviso
de forma explicita sobre o emprego de |A, e sejam transparentes quanto ao uso
dessas ferramentas em seus proprios contetdos.

cia Artificial nas Elei¢ées de 20247, Disponivel em: https://bit.ly/4cg6 TWB
Democratic Consultant and a Magician. Disponivel em: https://bit.ly/3XfRfGh

eaca da inteligéncia artificial nas elei¢des?. Disponivel em: https://bit.ly/3Xe3SSe



https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2022/Abril/chatbot-tira-duvidas-do-tse-no-whatsapp-traz-novidades-para-as-eleicoes-2022
https://bit.ly/4cg6TWB
https://bit.ly/3XfRfGh
https://bit.ly/3Xe3SSc
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LENCIA CONTRA
OCIALMENTE
RAVEIS OU QUE
EACEM O PLURALISMO
OLITICO. UM DEBATE POLITICO
DEMOCRATICO DEVE SER
SEGURO PARA TODOS E
TODAS, SEM ESPACO PARA
A PROPAGAGCAO DO ODIO.
QUANDO UM CONTEUDO
INTIMIDA, ATACA OU
DESLEGITIMA VOZES, ELE
PROMOVE VIOLENCIA E IMPEDE
QUE TODOS POSSAM EXERCER
SUA LIBERDADE POLITICA E SUA
LIBERDADE DE EXPRESSAO.

' Aqui, utilizamos o conceito de violéncia politica exposto no
documento “Mulheres na Politica: Guia para o Enfrentamento
da Violéncia Politica de Género”: Violéncia politica consiste
em agir ou deixar de agir, propositalmente, a fim de dificultar
ou impedir que uma pessoa ou grupo de pessoas exerga os seus
direitos politicos (antes, durante ou apds as eleigdes). Esta
pratica acontece, portanto, quando, por meio de diferentes
estratégias, seja na internet ou fora dela, tenta-se interferir no
modo como as eleigées e/ou o exercicio da atividade politica
irdo ocorrer. Disponivel em: https://bit.ly/3Q84EJM

¢ Disponivel em: https://bit.ly/3QckFP2
"71ei 14.192/2021, disponivel em: https://bit.ly/4fnlhxi

Se vocé for participar do debate
politico-eleitoral ou contribuir com
campanhas, ndo promova nem propague
conteddos de violéncia politica,” ainda

que seu partido ou candidato o fagam.

Vale dizer, também, que racismo e

LGTBfobia sao crimes, bem como

discriminagao em funcao de etnia,

religiao ou procedéncia nacional, de

acordo com a Lei Antirracista e com
a decisao do STF de 2019 (ADO 26/
DF)*. Em 2021, entrou em vigor, ainda,

a lei que criminaliza a violéncia politica

contra a mulher.” Essa legislagao

estabelece penas para quem “assediar,

constranger, humilhar, perseguir ou

ameacar, por qualquer meio, candidata a
gar, por qualq , candidat

cargo eletivo ou detentora de mandato

eletivo, utilizando-se de menosprezo ou

discriminagao a condi¢ao de mulher ou
a sua cor, raga ou etnia, com a finalidade
de impedir ou de dificultar a sua
campanha eleitoral ou o desempenho
de seu mandato eletivo”. Também ha
previsao de aumento de pena se o crime
for cometido por meio da internet,

de rede social ou por transmissao em

tempo real.

TOMANDO CUIDADO PARA
NAO AMPLIFICAR DISCURSOS
DE ODIO E DESINFORMACAO

Mesmo quando for denunciar um contetdo que desinforma

ou é considerado discurso de 6dio, & preciso refletir se o
compartilhamento da publicacao é a melhor forma de fazé-lo.
Muitas vezes, esses conteldos tém por objetivo dar destaque a
temas que, geralmente, ndo receberiam a atencao do publico, de
modo a controlar e redirecionar o debate online negativamente.
Considerando o grande alcance, credibilidade e impacto sobre
suas audiéncias que os influenciadores digitais possuem, a
republicagao do conteldo, ainda que com o objetivo de critica-
lo, pode amplificar a sua disseminagao, tornando narrativas,
noticias e posts com desinformacao e discurso de odio mais
populares. Uma técnica comumente utilizada por jornalistas,

por exemplo, nessas situagoes é se perguntar:

SE O CASO EM QUESTAO E RESTRITO
APENAS A SUA COMUNIDADE DIGITAL
E NAO IMPACTA OUTROS GRUPOS

E SE CASO ESSA HISTORIA NAO
FOR NOTICIADA, ELA CAIRA
NO ESQUECIMENTO

Levar em consideragao o valor da
liberdade de expressao, como citamos
anteriormente, é importante aqui, no
sentido de manter a esfera pablica
como um ambiente seguro e saudavel
para que todos e todas possam de fato

Se expressar sem serem ameagados por

serem quem sao.

A POSICAO DE
CREDIBILIDADE E CONFIANGA
QUE VOCE TEM PARA COM
SEUS SEGUIDORES EXIGE QUE
VOCE SEJA RESPONSAVEL NO
COMBATE AO DISCURSO DE ODIO,
DE FORMA QUE O SILENCIO
PODE SER UMA ESTRATEGIA
PARA EVITAR QUE MENSAGENS
PREJUDICIAIS SE ESPALHEM NA
COMUNIDADE DIGITAL.

Se a resposta para as duas questdes for

sim, o caso em questao provavelmente

nao é de grande interesse publico e

publiciza-lo aumentaria o risco de

amplificagdo’.

'8 Para saber mais sobre o amplificagao e o siléncio
estratégico vale consultar o guia “Como lidar com trolls e
falar sobre ataques online?” produzido pelo InternetLab e
Redes Cordiais. Disponivel em: https://bit.ly/4cOHzTN

A



https://bit.ly/3Q84EJM
https://bit.ly/3QckFP2
https://bit.ly/4fnIhxi
https://bit.ly/4c0HzTN

VIOLENCIA POLITICA
DE GENERO NAS ELEIGOES

Em 2020, o InternetlLab em parceria
com a revista Azmina, acompanhou
de setembro a novembro de 2020,

as redes sociais de 175 candidaturas,
homens e mulheres, para cargos

de vereanga, vice-prefeituras e
prefeituras. Os resultados dessa
pesquisa estao compilados no relatorio
MonitorA.” Segundo os dados
coletados, enquanto candidatos do
género masculino foram criticados
majoritariamente por suas atuagoes
profissionais (exceto nos casos de
idosos e GBT+), candidatas mulheres
foram atacadas por suas caracteristicas
fisicas, morais e psicologicas.

Foi identificada uma media de

40 xingamentos direcionados as
candidatas por dia no Twitter, durante
o primeiro turno. 42,46% desses
tuites apresentavam ofensa moral,
27,06% eram gordofabicos e 18,41%
tinham como objetivo descredibilizar
as mulheres a quem se referiam.
Marcadores sociais de diferenca como
a sexualidade, a identidade de género
e a raca das candidatas também foram

objetos de ataque.

Com o objetivo de prevenir, reprimir

e combater a violéncia politica contra
a mulher durante as eleicdes e no
exercicio de direitos politicos e de
fungdes pablicas, a legislagao teve o
inicio de sua vigéncia e aplicagao no
pleito eleitoral de 2022 /A lei tambem
alterou o Codigo Eleitoral para proibir
a propaganda partidaria que deprecie

a condicao de mulher ou estimule

sua discriminagao em razao do sexo
feminino, ou em relagdo a sua cor, raga
ou etnia e confere especial atencao

ao crime de disseminagao de fatos
notoriamente inveridicos divulgados na
propaganda eleitoral.
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NESSE CONTEXTO, EM SETEMBRO "

!

DE 2022, A ENTAO CANDIDATA A
SENADORA, DAMARES ALVES, AJUIZOU UMA '
AGAO NO TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO '
DISTRITO FEDERAL (TRE-DF) CONTRA UMA CONTA NO '
INSTAGRAM.2 DE ACORDO COM A CANDIDATA, O PERFIL '
ESTARIA SENDO RESPONSAVEL POR PROMOVER OFENSAS A ')
SUA PESSOA, COM PROPAGANDA NEGATIVA, DISSEMINACAO DE
INFORMAGAO FALSA, MENOSPREZO PUBLICO E CRIME DE VIOLENCIA
ELEITORAL CONTRA A MULHER. EM SEUS PEDIDOS, DAMARES PLEITEAVA PELA
IDENTIFICAGAO DO RESPONSAVEL PELO PERFIL, AREMOGAO DAS PUBLICAGOES
DENUNCIADAS, A PROIBICAO DE NOVAS PUBLICACOES COM O MESMO
TEOR E A CONDENAGAO AO PAGAMENTO DE MULTA POR DISSEMINAGAO DE
DESINFORMAGAO NOS TERMOS DA LEI DAS ELEICOES E DA RESOLUGAO N°
23.610/2019 DO TSE. INICIALMENTE, COMO NAO HOUVE PEDIDO EXPRESSO
PARA ENQUADRAMENTO DO CASO NO CRIME PREVISTO PELA LEI N° 14.192/2021,
A DECISAO PRELIMINAR LIMITOU-SE A DETERMINAR A IDENTIFICACAO DO
AGENTE E A REMOGAO DO CONTEUDO DA PLATAFORMA MENCIONADA.
TODAVIA, NA DECISAO FINAL DO JULGAMENTO O DESEMBARGADOR RELATOR,
MARIO BELMIRO ROSA, MENCIONOU A LEGISLACAO E AFIRMOU QUE AS
MANIFESTACOES FEITAS PELO PROPRIETARIO DA CONTA DEPRECIAVAM “A
CONDIGAO DE MULHER DA SENADORA DAMARES ALVES”. ADEMAIS, PONTUOU
QUE A REPRODUCAO DE MATERIAS JORNALISTICAS SABIDAMENTE INVERIDICAS
NAO ISENTA O INDIVIDUO DE RESPONSABILIDADE PELA POSTAGEM, QUE DEVE
AGIR COM DILIGENCIA E VERIFICAR A “FIDEDIGNIDADE DE INFORMAGOES
A SEREM DIVULGADAS NAS PROPAGANDAS ELEITORAIS”, SENDO
TAMBEM APLICAVEL EM SITUAGOES EM QUE SE PRETENDE
“INFLUENCIAR A DISPUTA ELEITORAL MEDIANTE DIVULGAGAO
DE MANIFESTACAO POLITICA CONTRA OU A FAVOR DE
DETERMINADA CANDIDATURA”. EM RAZAO DISSO,
FOI APLICADA MULTA NO VALOR DE CINCO MIL
REAIS AO ADMINISTRADOR DA CONTA

DO INSTAGRAM.Z 7
~
~
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20 TRE-DF julga procedente pedido de
Damares e condena administrador de pagina

do Instagram por propaganda irregular e
violéncia contra a mulher. Disponivel em:
https://bit.ly/3VBnQoZ

2 O nlimero do processo relacionado ao caso
em questio é 0602410-12.2022.6.07.0000
e esta disponivel para consulta no site do
Tribunal Regional Eleitoral do Distrito
Federal: https://bit.ly/4cg822I
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https://bit.ly/3d2jDXe
https://bit.ly/3VBnQoZ
https://bit.ly/4cg8z2l

30

SABEMOS QUE, TANTO POR

MEIO DE INTERAGOES, COMO

A REALIZAGAO DE ENQUETES,
QUANTO PELO RECEBIMENTO DE
RELATORIOS DAS PLATAFORMAS,
OS INFLUENCERS COSTUMAM
POSSUIR MUITAS INFORMAGOES
SOBRE O PERFIL DAS PESSOAS QUE
OS SEGUEM. APESAR DE O ACESSO
A ESSES DADOS SER MUITO UTIL
PARA FINS DE PLANEJAMENTO

DE CONTEUDO E MESMO DE
PUBLICIDADE DIRECIONADA,

E RELEVANTE MENCIONAR

QUE VOCE DEVE RESPEITAR

A PRIVACIDADE E OS DADOS
PESSOAIS DE SEUS SEGUIDORES.

A atual legislagao eleitoral traz em seu
texto diversos pontos sobre protecao de
dados pessoais, deixando bastante clara
a preocupagao com o tema. De acordo
com essa legislagado, pessoas juridicas
nao podem compartilhar dados de

seus clientes ou usar esses dados para

favorecer um candidato. Alem disso,
visando evitar influéncia economica
nas eleigdes, pessoas fisicas e juridicas
nao podem vender bancos de dados

de contatos. Ja pensando em pessoas
fisicas, com a atualizagdo da Resolugao
do TSE sobre propaganda eleitoral

em 2024, passou a ser permitido que
essas cedam de maneira gratuita listas
de contatos para partidos politicos,
federagdes, coligagdes, candidatas ou
candidatos. Mas ha algumas condigdes:
a lista deve ser obtida de maneira

legal e as pessoas da lista devem
concordar explicitamente antes que

suas informacgdes sejam utilizadas

Toda atividade de compartilhamento

e tratamento de dados deve estar

de acordo com os principios e

regras da LGPD. Isso & ainda mais
relevante quando falamos de bancos
de dados sensiveis - aqueles que
contém informagdes sobre origem
racial ou étnica, convicgao religiosa,
opiniao politica, filiagao a sindicato

ou a organizagao de carater religioso,
filosofico ou politico, saide ou vida
sexual, e os dados genéticos ou
biométricos - ja que o tratamento desse
tipo de dado esta sujeito a um regime
mais protetivo pelos riscos envolvidos.
(Falaremos mais sobre isso em nossa
caixa de ferramentas).

PLURALISMO

O QUARTO PRINCIPIO
QUE VOCE DEVE TER

EM CONTA QUANDO

FOR PARTICIPAR DE
CAMPANHAS OU
CONTRIBUIR COM O
DEBATE ELEITORAL

E A GARANTIA DO
PLURALISMO NO DEBATE
PUBLICO. A INTERNET E
AS MIDIAS SOCIAIS SAO
UM DOS MEIOS MAIS
PROCURADOS PARA SE
INFORMAR NAS ELEICOES,
ESPECIALMENTE ENTRE
OS ELEITORES. AMBIENTES
DE DEBATES ABERTOS EM
FORUNS E PLATAFORMAS
DA INTERNET PODEM
SER IMPORTANTES
FERRAMENTAS PARA A
EDUCAGAO POLITICAE
PARA A CONSTRUGCAO

DE UM DEBATE POLITICO
DEMOCRATICO. PARA
QUE ISSO ACONTECA, NO
ENTANTO, A GARANTIA
DO PLURALISMO E
FUNDAMENTAL.

Muitas vezes, a selecdo de conteldos
“relevantes” para os usuarios definida
pelos algoritmos de plataformas ou
buscadores digitais ou, até mesmo, as
afinidades politico-ideoldgicas entre
influenciadores e as pessoas que o
acompanham podem contribuir para que
haja um menor contato entre opinices
dissonantes, diminuindo o espaco para

o debate amplo de ideias. Porém, o

pluralismo & uma caracteristica da

democracia.

E
o pluralismo democratico que permite
que todos tenham vez e voz em um
governo. O respeito a esse valor torna o

debate publico durante as eleigoes mais

respeitoso e inclusivo.
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QUAL ADIFERENGCA

ENTRE

FAZER PROPAGANDA
ELEITORAL NA

INTERNET?

VOCE PODE DEMONSTRAR APOIO
POLITICO A UM CANDIDATO OU
PARTIDOS NAS SUAS REDES, MAS
NAO PODE FAZER PROPAGANDA
ELEITORAL PAGA NA INTERNET OU
IMPULSIONAR A SUA PUBLICAGAO
COM CONTEUDO ELEITORAL.

O conceito de propaganda eleitoral

é um pouco diferente do conceito

de propaganda no ambito comercial.
No caso do marketing de influéncia
comercial, a propaganda & configurada
pela remuneragao (monetaria ou

nao) ofertada ao influenciador para a
emissao de uma opinido ou divulgagao
de uma opinido ou servigo. Nestes
casos, a propaganda deve estar de
acordo com as regulamentagoes de
publicidade, como o Codigo de Etica
do CONAR (Conselho Nacional de
Autorregulagado Publicitaria) e o Codigo
de Defesa do Consumidor. No ambito

eleitoral isso muda um pouco.

manifestagdo de eleitores na internet,
de apoio ou critica, nao é considerada
propaganda eleitoral. Ou seja, vocé,
enquanto eleitor, ao se manifestar
politicamente, de forma espontanea,
nao estara realizando propaganda
eleitoral. A Resolugdo do Tribunal
Superior Eleitoral sobre propaganda
eleitoral, que foi atualizada em 2024,
indica, ainda, que é possivel que perfis e
canais de pessoas naturais que possuem
um grande alcance de audiéncia na
internet veiculem propaganda eleitoral.
No entanto, caso essa veiculagdo

seja feita como contrapartida de uma

remuneragao, monetizagao ou concessao
de outra vantagem economica, o
influenciador cai automaticamente na
proibi¢ao a propaganda eleitoral paga

na internet, assim como outros tipos de
manifestacdes politicas remuneradas.
Ademais, se vocé estiver participando de
alguma campanha ou fizer parte de um
partido, e estiver buscando conquistar
votos, sua manifestagao pode deixar de
ser considerada espontanea e, assim,
propaganda eleitoral, de forma que é
necessario estar atento as regras da

legislacao eleitoral.

Em suma, a Justica
pode entender que seu posicionamento
contribui para desequilibrar a corrida
antes da largada. Apesar de ser uma
posicao controversa, pois em muitos
casos pode levar ao cerceamento
de discursos legitimos, esse & um
entendimento que vem sendo adotado
em alguns casos pela Justica Eleitoral e &
um risco para aqueles que assim o fizerem
(mas s6 se for antes do periodo eleitoral!
No caso de criticas feitas durante o

periodo eleitoral, a gente ja te explica).

Nestes casos, ou em outros em que
vocé pode estar fazendo propaganda

eleitoral, & importante estar atento aos

prazos vigentes na lei e as regras para
propaganda eleitoral na internet.
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https://www.tse.jus.br/eleicoes/calendario-eleitoral/calendario-eleitoral
https://www.tse.jus.br/eleicoes/calendario-eleitoral/calendario-eleitoral

EU POSSO
FAZER UM
PUBLIPOST
COM
CONTEUDO
ELEITORAL?

REALIZAR PUBLIPOSTS
COM CONTEUDO
ELEITORAL E VEDADO PELA
LEGISLACAO2 A VEDAGCAO
SE ESTENDE A QUALQUER
TIPO DE REMUNERAGAO OU
BENEFiCIO DE NATUREZA
ECONOMICA OFERECIDO
EM TROCA DA PUBLICAGAO
DE CONTEUDOS EM SUAS
REDES DE FORMA GERAL.

2 Art. 29, § 8° da Resolugao n° 23.610/2019
do Tribunal Superior Eleitoral.

N A

Por mais que seja permitido a
divulgagao de posicionamento pessoal
sobre questdes politicas - inclusive em
shows, apresentagdes e performances
artisticas, redes sociais, blogs, sitios
eletronicos pessoais e demais apps -
assim como o compartilhamento de
materiais de propaganda eleitoral em
canais e perfis de pessoas que possuem
grande influéncia, caso haja qualquer
tipo de vantagem economica envolvida,
estaremos incidindo dentro de uma
proibi¢ao das normas eleitorais.

A realizacao de publipost com
conteddo eleitoral ou a divulgagao

de conteldos politicos eleitorais em
favor de terceiros por meio de uma
contratacao ou remuneragao é uma
forma de propaganda eleitoral paga na
internet, um tipo de propaganda que

é vedada pela legislagao eleitoral (a

lei 56 autoriza o impulsionamento de
conteldo contratado pelo candidato ou
partido diretamente com o provedor
de aplicagdo, qualquer outro caso de
propaganda paga na internet & vedado).
Esse entendimento foi consolidado
pelo TSE na Resolugao n° 23.610 de
2019, que a partir de 2021 passou a
prever que “a contratagao de pessoas
fisicas ou juridicas para a realizagao de
publicagoes de cunho politico-eleitoral,
em blogs ou em seus perfis, paginas,

ou canais em redes sociais constitui

modalidade de propaganda vedada”.

Portanto, nada de vender contelGdos
ou publicagdes em suas redes para
candidatos e partidos!

ESE EUFORFILIADO A
ALGUM PARTIDO? EU
POSSO

NA

MINHA CIDADE?

mas voce deve ser

transparente com seus

seguidores.

Porem, considerando

a relagdo de confianca
estabelecida entre criadores
de conteddo e o seu publico,

€ uma medida ética que
vocé deixe claro sua relagdo
com partidos e campanhas
quando for se manifestar no
debate eleitoral.




SE EU FOR AMIGO,
PARENTE OU
CONHECER UM
CANDIDATO DA
MINHA CIDADE, EU

ASSEGURAR QUE VOCE ESTA
COMPARTILHANDO INFORMAGAO
DE QUALIDADE E ESSENCIAL PARA
GARANTIR A INTEGRIDADE DO
DEBATE PUBLICO NO PERIODO
ELEITORAL.

A desinformacdo através das redes
sociais € um fenomeno crescente

nas eleicoes e nem sempre se trata
apenas de noticias falsas. Podem ser
considerados desinformagao também
fatos desatualizados ou a manipulagao
de dados existentes.

ainda mais quando as nossas postagens
podem atingir um nimero muito

grande de pessoas. Ter paciéncia para se

posicionar diante de assuntos politicos

A e ter o cuidado de checar antes de
mas, novamente, vocé deve ser

compartilhar ainda é o melhor jeito de

transparente com seus seguidores caso vocé pretenda apoiar

sobre a sua relagdo com o candidato. publicamente um candidato ou partido.
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evitar a disseminacgao de desinformacao.

COMO EU

SEl QUE ESTOU
COMPARTILHANDO

INFORMACAO DE
QUALIDADE?

Existem diversas ferramentas que
podem ser usadas para isso; a nivel
nacional temos as agéncias checadoras
de noticias como a Lupa e Aos

Fatos, dentre outras, ja para noticias
internacionais temos o Washington Post
Fact Checker, que verifica declaragdes
de figuras politicas americanas e
agéncias de noticias politizadas.

Além disso, existem coisas simples que
podem ser feitas antes de compartilhar

uma noticia como: ficar atento a fonte
da noticia; ler o texto da matéria, nao
apenas o titulo; prestar atengao no
endereco eletronico da reportagem;
ler outras noticias do mesmo site e
avaliar a veracidade; procurar saber
sobre o site que publicou a informacao;
observar a data de publicacao e
atualizagao das informagdes que
constam nela; procurar pelas imagens
na busca reversa do Google para ter
certeza que elas sao reais; e confirmar
a noticia em outros sites.



https://piaui.folha.uol.com.br/lupa/
https://www.aosfatos.org/
https://www.aosfatos.org/
https://www.washingtonpost.com/news/fact-checker/
https://www.washingtonpost.com/news/fact-checker/

EU POSSO

UM CANDIDATO
PUBLICAMENTE?

allj

APONTAR PONTOS NEGATIVOS
NA GESTAO DE UM POLITICO OU
FAZER CRITICAS A DETERMINADAS
DECISOES E FUNDAMENTAL NO
DEBATE DEMOCRATICO E NAO
PODE SER PROIBIDO DURANTE O
PROCESSO ELEITORAL. POREM,

SE VOCE SE MANIFESTAR CONTRA
UM PRE-CANDIDATO DE FORMA
INCISIVA ANTES DO PERIODO
PERMITIDO PARA PROPAGANDA
ELEITORAL (QUE SE INICIA EM

16 DE AGOSTO), BUSCANDO
DISSUADIR O ELEITOR DE VOTAR
NESTE, SUA MANIFESTAGAO PODE
SER CONSIDERADA PROPAGANDA
NEGATIVA ANTECIPADA, O QUE
PODE TRAZER PROBLEMAS.

Ja durante o periodo eleitoral, a
propaganda negativa vedada é aquela
que trata de temas que nao sao
pertinentes ao debate publico, atacando
a vida pessoal de candidatos com o
intuito ndo apenas de derrota-lo no
pleito, como também de prejudicar

sua imagem. Esse tipo de “propaganda

. “ .
negativa pode ter consequencias

judiciais - inclusive criminais.

Elas
ameagam e cerceiam a liberdade de
expressao ao tornar o debate publico
hostil para determinados grupos e, por
consequéncia prejudicam o pluralismo de
ideias, elemento essencial para elei¢des
justas. Esse tipo de violéncia também
pode ter consequéncias judiciais,
inclusive criminais (ja falamos um pouco
sobre as leis que se aplicam nesses casos,
é so voltar algumas paginas até a parte

sobre “discurso de odio”).

O QUE PODE E O QUE
NAO PODE NA PRE-
CAMPANHA ELEITORAL?

PRE-CAMPANHA ELEITORAL
E O PERIODO QUE
ANTECEDE O PERIODO DE
PROPAGANDA ELEITORAL.
DE ACORDO COM O
CALENDARIO ELEITORAL
DE 2024, O PERIODO DE
CAMPANHA ELEITORAL
NESTE ANO SE INICIA EM

16 DE AGOSTO. ANTES
DISSO, TEMOS O PERIODO
DE PRE-CAMPANHA,

PARA O QUAL EXISTEM
REGRAS ESPECIFICAS QUE
BUSCAM GARANTIR QUE
CANDIDATOS NAO “SAIAM
NA FRENTE” DE OUTROS NA
CORRIDA PELOS VOTOS.

Se por um lado vocé pode se manifestar
politicamente mesmo antes do inicio

do periodo de campanha eleitoral, por
outro deve prestar atengao em algumas
regras especificas desses periodos. A
manifestacao espontanea do eleitor, de
apoio ou critica, é assegurada seja na
pré-campanha ou durante a campanha

eleitoral. Mas para a propaganda
eleitoral ha algumas restrigoes. Durante
a pré-campanha os candidatos nao
podem pedir votos em nenhuma midia
ou evento publico, pois isso caracteriza
propaganda eleitoral antecipada, que

é proibida pela legislagao eleitoral. No
periodo de pré-campanha, os pré-
candidatos e filiados a partidos politicos
podem participar de entrevistas,
conversas ou debates na internet,
inclusive a convite de influenciadores,
anunciando a sua pré-candidatura

nas redes sociais, falando sobre seu
posicionamento politico e divulgando
suas propostas, mas sem pedir votos.
No entanto, é importante destacar
que, caso essas atividades sejam feitas
na modalidade de live, isto &, uma
transmissao ao vivo de audio e video
na Internet, elas devem ser feitas
exclusivamente nos perfis e canais de
pré-candidatas(os), partidos politicos
e coligagdes, nao sendo permitida

a transmissao ou retransmissao por
emissora de radio, televisdo ou em site,
perfil ou canal pertencente a pessoa
Jjuridica. Vale destacar, também, que

o pedido de voto nao se limita ao uso
da expressao “vote em”, podendo

ser inferido de outros termos que
transmitam a mesma ideia.
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POSSO PEDIR VOTOS
PARA UM CANDIDATO?
E DIVULGAR MATERIAL
DE CAMPANHA DEUM
CANDIDATO?

Como mencionado anteriormente,

a atualizagdo de 2024 sobre

E importante, todavia, ser
transparente sobre sua filiagao
partidaria, sua relagao com o
candidato, partido ou campanha em
questao. Vale ressaltar, ainda, que
tais atividades ndo podem ser feitas
por paginas ou sites de empresas ou
pessoas juridicas.



E ONDE ENTRA
A
NISSO?

AS REGRAS ENVOLVENDO INTELIGENCIA ARTIFICIALE
PROPAGANDA ELEITORAL DIRECIONAM-SE, SOBRETUDO, ‘
AOS CONTEUDOS DE PROPAGANDA ELEITORAL,
DETERMINANDO A TRANSPARENCIA QUANTO AO SEU USO,

POR MEIO DE INDICAGOES DESTACADAS E ACESSIVEIS NOS
CONTEUDOS, E PROIBICOES DE EMPREGO DE DEEPFAKES.

ISSO NAO QUER DIZER, ENTRETANTO, QUE TAIS DISPOSICOES

NAO AFETEM AS ATIVIDADES DE INFLUENCIADORES.

No caso, por exemplo, de candidato, ainda que com um
compartilhamento de propaganda objetivo humoristico, isso pode
eleitoral com inteligéncia artificial gerar problemas, considerando que é
no canal e perfil desses individuos, proibido seu uso “para prejudicar ou

- que ja vimos que & permitido pela para favorecer candidatura”, ainda que
legislagao eleitoral - & necessario que mediante autorizagao da pessoa sobre
haja um aviso, de modo explicito, o qual o conteddo sintético de audio
para os seguidores, sobre o emprego ou video é gerado.

da ferramenta no conteldo. Da
mesma forma, se um influenciador

decidir criar uma deepfake de um



POSSO PARTICIPAR
DE UMA LIVE COM
CANDIDATOS?

MAS A LIVE NAO PODE
CONFIGURAR O QUE A JUSTICA
ELEITORALTEM CHAMADO DE
“LIVEMICIO”.1STO PORQUE O
TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL
DEFINIU EM 2020, APOS UMA
CONSULTA, QUE E PROIBIDO
QUE CANDIDATOS PARTICIPEM
DESTES LIVEMICIOS - OU LIVES
ELEITORAIS.

Mas o que sao os livemicios?
Basicamente, sao a versao “digital” dos
showmicios, comicios politicos nos quais

ha apresentacdes artisticas. Na pratica,

Como a questdo aqui & nao misturar
entretenimento e campanha eleitoral,
fica permitida a participagao em lives
que nao tenham esse componente,
como aquelas unicamente voltadas para
a discussao politica. A resolugao do TSE

sobre propaganda eleitoral, no entanto,
indica que a proibi¢ao sobre a realizagao
de shows nao se estende aos candidatos
e as candidatas que sejam profissionais
da classe artistica, como cantores,
atores e apresentadores. Estes poderao
exercer as atividades normais de sua
profissdo durante o periodo eleitoral,
sendo vedado apenas a divulgacao,
ainda que de forma dissimulada, de sua
candidatura ou de campanha eleitoral
em programas de radio e de televisao e
na animagao de comicio.

A Gnica excegao é caso estes canais

sejam pertencentes ao partido politico,
a federagao ou a coligagao a qual a
candidatura esta vinculada. Por fim,
reforga-se que, caso a live seja realizada
no periodo pré-eleitoral,ela s6 podera
ser transmitida exclusivamente nos
perfis e canais de pré-candidatos,
partidos politicos e coligages.
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POSSO COMPARTILHAR
OBRAS ARTISTICAS

OU AUDIOVISUAIS
DURANTE O PERIODO DE
CAMPANHA ELEITORAL?

MAS E NO CASO
DEEVENTOS
DE ARRECADAGAO
DE RECURSOS?

DIFERENTEMENTE Nessa situagao, podem ser realizadas

DE SHOWMICIOS E apresentagoes artisticas ou shows

LIVEMICIOS. EVENTOS musicais, sendo livre a manifestacao de
9

opiniao politica e a preferéncia eleitoral

DE ARRECAD~A§A0 DE pelos artistas que se apresentarem e a o
RECURSOS SAO PREVISTOS realizagdo de discursos por candidatos e . S.e a obra artistica ou
E AUTORIZADOS PELA apoiadores. audiovisual for empregada

- para produgao de um jingle
LEGISLACAO ELEITORAL
(ART. 23,84°,V, DA LEI
N°9.504/1997), DESDE

QUE SEJAM REALIZADOS / autorizagao do autor ou da
DIRETAMENTE PELO

—_i ‘ autora primeiramente.
CANDIDATO OU PELO ——

PARTIDO POLITICO. \
q :

(4

ou alguma outra pega de
propaganda eleitoral, &

necessario a obtengao de

@3



POSSO

EM

VIDEOS E LIVES?

MAS SEMPRE SEJA
TRANSPARENTE!
APESAR DE
CANDIDATOS NAO
PODEREM PARTICIPAR
DE LIVES OU SHOWS
ONLINE COM ARTISTAS,
NAO HA NORMA

QUE IMPEGCA UM
INFLUENCIADOR,

NAO REMUNERADO,
DE MENCIONAR

EM SEUS CANAIS

DE COMUNICACAO
CANDIDATOS OU
PARTIDOS DE SUA
PREFERENCIA.

POSSO ENTREVISTAR
CANDIDATOS OU
CONVIDA-LOS PARA
CONVERSASEM ——
MINHAS REDES? Gt

POIS NAO HA NENHUMA
REGRA ESPECIFICA SOBRE ISSO,
MAS ALGUNS CUIDADOS DEVEM
SER SEGUIDOS. A LEI ELEITORAL
PREVE QUE PRE-CANDIDATOS

E FILIADOS PODEM PARTICIPAR
DE ENTREVISTAS NA INTERNET,
NO PERIODO DE PRE-
CAMPANHA, DESDE QUE NAO
HAJA PEDIDO DE VOTOS E QUE
ESSAS ENTREVISTAS SEJAM
FEITAS EXCLUSIVAMENTE NOS
CANAIS DOS PRE-CANDIDATOS
E DE SEUS PARTIDOS POLITICOS
E COLIGAGOES, SENDO
VEDADA A TRANSMISSAO

OU RETRANSMISSAO POR
EMISSORA DE RADIO, POR
EMISSORA DE TELEVISAO OU
EM SITE, PERFIL OU CANAL
PERTENCENTE A PESSOA
JURIDICA. POREM, DURANTE

O PERIODO ELEITORAL, A LEI
NAO FAZ MENGAO QUANTO A
ENTREVISTAS NA INTERNET.

PRINCIPIOS DA

TRANSPARENCIA,
RESPONSABILIDADE
E PLURALISMO.

No caso de emissoras de radio e de TV, que
sao concessoes publicas, a lei estabelece que

deve ser garantido espago igualitario a todos os

candidatos

A igualdade de chances entre candidatos,

inclusive, & um principio guia do processo
eleitoral. Por essa razao, existem tantas
regulamentagdes relacionadas a comunicagao e
a propaganda em época de campanha eleitoral.
Essas regulamentagdes visam estabelecer

uma concorréncia livre e equilibrada entre
todos os participantes do pleito politico. No
entanto, quando falamos de canais e perfis em
redes sociais nao existem regras especificas
para a garantia de igualdade de chances, nem
uma norma explicita que proiba ou restrinja a
realizagdo de entrevistas com candidatos ou a
reprodugao de umaconversa com eles.
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O QUEEABOCA
DE URNA DIGITAL?

COMO EVITA-LA?

A BOCA DE URNA E CRIME
ELEITORAL, MESMO QUE
SEJA REALIZADA ATRAVES

DA INTERNET. A BOCA DE
URNA E REALIZACAO DE
PROPAGANDA ELEITORAL

NO DIA DA ELEICAO. NO
AMBIENTE DIGITAL, TODA
PROPAGANDA PUBLICADA OU
IMPULSIONADA NA DATA DA
ELEICAO SERA CONSIDERADA
BOCA DE URNA.

Mesmo no caso da manifestagao
individual, & importante ter cautela. A
lei autoriza que o eleitor se manifeste
no dia da eleicao de forma silenciosa
por meio de bandeiras, broches,
disticos e adesivos. Sendo assim, evite
conteldos politico-eleitorais neste
dia. Conteldos postados antes dessa
data, tanto na pagina de candidatos,
quanto na pagina de eleitores/
apoiadores podem, no entanto,

permanecer online.

POSSO COMPARTILHAR
Oou
SOBRE OS MEUS

SEGUIDORES PARA
AJUDAR UMA
CAMPANHA?

NAO,

SE FOREM DADOS PESSOAIS - OU
SEJA, QUE TENHAM RELAGCAO COM
UMA PESSOA IDENTIFICADA OU QUE
POSSA SER IDENTIFICADA - VOCE EM
REGRA NAO PODE COMPARTILHAR.
ALEI DAS ELEICOES PROIBE QUE
EMPRESAS USEM, DOEM OU CEDAM
DADOS PESSOAIS DE CLIENTES EM
FAVOR DE CANDIDATOS, PARTIDOS
OU COLIGAGOES. O FUNDAMENTO
DESSA NORMA ESTA EM EVITAR

QUE CANDIDATOS E CANDIDATAS
TENHAM IGUALDADE DE CHANCES NA
CORRIDA ELEITORAL, MINIMIZANDO
A INTERFERENCIA DE FATORES
ECONOMICOS NA DISPUTA POLITICA.

PROVAVELMENTE

Mesmo que vocé nao seja uma empresa,
nem colete dados de seus seguidores
para finalidades comerciais, ainda assim
vocé deve garantir a protecao aos dados
pessoais de seus seguidores, ea estar

atento a Lei Geral de Protecdo de Dados

Pessoais e as disposicoes da Resolugao

n® 23.610/2019 do TSE sobre o uso

de dados. Essas legislagoes trazem

varias regras que devem ser seguidas
para o tratamento de dados pessoais e
definem alguns principios que devem
ser observados quando se estiver lidando
com dados pessoais. Por exemplo, ainda
que seja possivel ceder gratuitamente o
cadastro de dados pessoais de contato,
detido de forma legitima por pessoa

fisica, para partidos politicos, federagdes,
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http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9504.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/lei/L13709.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2018/lei/L13709.htm

coligagdes, candidatas ou candidatos

(garantindo assim que cidadaos possam No caso de uso ou compartilhamento

mobilizar apoio politico em suas redes), de dados, estamos diante de uma

¢ necessario obter o consentimento situagao de tratamento de dados

expresso e informado destes individuos pessoais. Seja o seu ato de usar ou

quanto ao uso de seus dados por uma doar, seja o ato da candidatura ou

campanha eleitoral. campanha de receber ou tomar

decisoes sobre o uso desses dados,
Sendo assim, é dificil dar uma resposta o e e diante de

definitiva em abstrato sobre casos de atividades de tratamento de dados

usos de dados por influenciadores, ja pessoais, que exigem uma base legal

que a legislagao sobre o tema demanda que autorize o tratamento desses

dados (art. 7 e 11 da LGPD), aléem

do respeito aos principios, direitos e

analises contextuais. No entanto, &

importante estar atento a algumas

questoes principais. obrigagoes previstas na lei.

Todo tratamento de dados pessoais precisa estar de acordo com os principios da
LGPD. E especialmente importante estar atento ao principio da finalidade, que
garante que dados nao sejam utilizados para finalidades diferentes daquela que
motivou sua coleta. Se vocé tem dados pessoais de mapeamento de seu publico
coletados nas redes sociais ou cadastros utilizados em atividades como sorteios e/ou
concursos culturais eles dificilmente poderao ser utilizados para envio de mensagem

politico-eleitoral, ou compartilhados com candidatos, partidos ou campanhas.

Além disso, & importante resaltar que nao é permitida de forma alguma,

seja por pessoas fisicas ou por empresas, a venda de bancos de dados pessoais!

E se voce alem de influenciador for

candidato ou candidata a algum cargo
nestas eleicdes, a historia é outra e ” .
Para se aprofundar no assunto, recomendamos a leitura do

Guia Orientativo: aplicagdo da Lei Geral de Protegao de Dados
Pessoais (LGPD) por agentes de tratamento no contexto

recomendamos que vocé consulte

as dlretnzes eSPeClﬁcaS SObre usos eleitoral, disponivel em: https://bit.ly/4cXFhGu, bem como da
propria LGPD, disponivel em: https://bit.ly/3zmW17n
e a Resolugdo eleitoral N°23.610 de 2019,

disponivel em: https://bit.ly/35d0pOU

de dados pessoais por candidaturas,
2

partidos e coligagaes.

Ty
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EU POSSO FAZER
DOACOES PARA
CAMPANHAS?
NO QUE DEVO

)
>

\

Empresas e pessoas juridicas

nao podem realizar doagdes para
campanhas eleitorais, desde 2015.
Eleitores, no entanto, podem apoiar
financeiramente as campanhas,
respeitando as seguintes regras: os

valores doados nao podem ultrapassar
10% da renda bruta anual declarada a
Receita Federal, considerado
o ano-calendario de 2023;*

24 Para mais informagdes consultar a Resolugao N°
23.607, de 2019 sobre arrecadagao e os gastos de
recursos por partidos politicos e candidatos e sobre
a prestagdo de contas nas eleigées. Disponivel em:

https://bit.ly/3Ym9TNw
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https://bit.ly/4cXFhGu
https://bit.ly/3zmW17n
https://bit.ly/3Sd0pOU
https://bit.ly/3Ym9TNw

CIRCULA EM
?

AINOCULAGAO E UMA FORMA DE
CRIAR RESISTENCIA PSICOLOGICA

A UMA INFORMAGAO FALSA,
SEMELHANTE AO MODO DE
FUNCIONAMENTO DE UMA VACINA.
EDUQUE-SE E EXPLIQUE AOS SEUS
SEGUIDORES QUAIS SAO OS TIPOS DE
INFORMAGOES FALSAS QUE ESTAO
CIRCULANDO E AS ESTRATEGIAS
USADAS PARA ENGANAR A TODOS
NOS, SEMPRE COM ROTULO DE
“FALSO”, “FAKE” OU “ENGANOSO?,
PARA EVITAR UMA AMPLIFICAGAO
INDESEJADA DE CONTEUDOS
SUSPEITOS. DESINFORMAGAO
ENGLOBA DIFERENTES MOLDURAS DAS
CHAMADAS “FAKE NEWS”.

iNERMACHO
o

COMO POSSO
AJUDAR A FREAR A
DESINFORMAGAO QUE

Pode ser uma informacao falsa
(quando nao ha intengao de enganar),
desinformagao (quando ha intengao de
enganar), ma informagao (quando algo
verdadeiro foi tirado de contexto), e
satira ou parodia (quando o objetivo &

fazer humor, mas pode causar engano).

Durante as elei¢oes, sempre

voltam a tona publicagbes falsas que
questionam a confiabilidade das urnas,

criam casos ficticios de manipulagao nas

eleigoes, alem de teorias da conspiragao
que evocam figuras de autoridade do
proprio TSE e de outras instituigdes,
como se estivessem ligados a planos
mirabolantes para fraudar as eleicdes.
Entre algumas das mentiras que mais
circulam estao uma suposta anulagao

de milhoes de votos, videos com

afirmagaes falsas de que votos podem
ser transferidos entre candidaturas,
mesarios supostamente votando

por eleitores faltosos, publicacdes
enganosas sobre urnas conectadas

ao sistema Starlink e algoritmos que
supostamente estariam beneficiando
um candidato ou candidata. Tudo falso.
Aproveite que vocé tem uma grande
audiéncia para repostar as checagens
feitas por jornalistas profissionais e
fontes confiaveis de informagao e ajude
a frear a desinformagao.
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GUIA PARA INFLUENCIADORES NAS ELEIGOES 2024
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